
 

 
   

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Acceso al Grado en Publicidad, 
Marketing y Relaciones Públicas, 

mediante la vía de estudios 
universitarios iniciados y con un 

mínimo de 30 créditos reconocidos. 



 

  
 
Para acceder al grado en Publicidad, Marketing y Relaciones Públicas mediante la vía 
de estudios universitarios iniciados, es necesario tener reconocidos un mínimo de 30 
créditos de dichos estudios. (El TFG no es en ningún caso objeto de reconocimiento). 

 

Criterios de Selección: 

En el caso que el número de solicitudes sea superior a la oferta de plazas, éstas se 
ordenan de acuerdo con los siguientes baremos: 

 

Afinidad con el ámbito de los estudios de origen:  

- Marketing, Relaciones públicas, Publicidad,  
Periodismo, Comunicación, Comercio: 2 puntos. 

- Ciencias económicas, administración y dirección de empresas, contabilidad, 
turismo, relaciones laborales, relaciones internacionales. 
Industrias culturales: deseño, animación, cinematografía 
y producción audiovisual: 1,5 punto. 

- Ciencias sociales, trabajo social, recursos humanos, sociología, ciencia política, 
psicología: 1 punto. 

 

Valoración de la media del expediente académico: 

- 2 puntos: de 9 a 10. 

- 1,5 puntos: de 7 a 8,99. 

- 1 punto: de 6 a 6,99. 

- 0,5 puntos: de 5 a 5,99. 

 

Acreditación oficial de nivel de inglés: 

- 2 puntos: C2. 

- 1,5 puntos: C1 

- 1 punto: B2 

 

Estudiantes procedentes del Espacio Europeo de Educación Superior (EEES): 1 punto. 

Estudiantes procedentes de estudios cursados en eserp: 1 punto. 

 

En caso de empate prevaldrá la nota media del expediente académico. 



 

 
   

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Acceso al Grado en Negocios 
Internacionales, mediante la vía de 

estudios universitarios iniciados y con 
un mínimo de 30 créditos reconocidos. 



 

  
 
Para acceder al grado en Negocios Internacionales mediante la vía de estudios 
universitarios iniciados, es necesario tener reconocidos un mínimo de 30 créditos de 
dichos estudios. (El TFG no es en ningún caso objeto de reconocimiento). 

 

Criterios de Selección: 

En el caso que el número de solicitudes sea superior a la oferta de plazas, éstas se 
ordenan de acuerdo con los siguientes baremos: 

 

Afinidad con el ámbito de los estudios de origen:  

- Ciencias económicas, administración y dirección de empresas, contabilidad, 
turismo, relaciones internacionales, marketing, comercio: 2 puntos. 

- Ciencias sociales, trabajo social, recursos humanos, sociología, ciencia política, 
matemáticas, estadística, derecho. 
Ingeniería industrial e Ingeniería mecánica, ingeniería informática y de 
sistemas: 1,5 puntos. 

- Relaciones públicas, publicidad periodismo, comunicación, relaciones laborales, 
psicología: 1 punto. 

 

Valoración de la media del expediente académico: 

- 2 puntos: de 9 a 10. 

- 1,5 puntos: de 7 a 8,99. 

- 1 punto: de 6 a 6,99. 

- 0,5 puntos: de 5 a 5,99. 

 

Acreditación oficial de nivel de inglés: 

- 2 puntos: C2. 

- 1,5 puntos: C1 

- 1 punto: B2 

 

Estudiantes procedentes del Espacio Europeo de Educación Superior (EEES): 1 punto. 

Estudiantes procedentes de estudios cursados en eserp: 1 punto. 

 

En caso de empate prevaldrá la nota media del expediente académico. 
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